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 مقدمه  

کلیه و تعیین تکالیف هم افزایی  ،دستورالعمل اجرای قانون حمایت از خانواده وجوانی جمعیت با هدف شفاف سازی 

تدوین و به ریاست  مذکوردرراستای تحقق اهداف قانون  دانشگاه مبتنی بر ماده های قانون وسطوح معاونت های 

 دانشگاه های علوم پزشکی ابلاغ گردید.

تدوین اقدامات ضمن عنوان متن کامل هریک از ماده قانون ،اقدامات متناسب با آن در راستای اهداف  به منظور 

سازمانی معاونت ها مشخص و تحت عنوان اقدامات ماده .......بیان گردیده است .این اقدامات دستور کار کمیته ها را 

 رد.یی مذکور مورد بررسی قرار گتشکیل داده و گزارش نتایج اقدامات مشکلات و موانع در کمیته ها

همچنین جهت پایش وارزشیابی عملکرددانشگاه  شاخص ها ، فرمت گزارش و چک لیست ها به تفکیک هر معاونت 

 تهیه گردیده است .

 حمایت از خانواده و جوانی جمعیت جهت گیری های اساسی قانون 

 حمایت از زوج های جوان در آستانه ازدواج -1

 های جوان پیشگیری ودرمان ناباروری حمایت از زوج -2

 حمایت از خانواده در دوران شیر دهی -3

 حمایت از خانواده درتولد و معیشت فرزندان -4

 حمایت از مادران شاغل و غیر شاغل -5

 حمایت از مادران دانشجو و طلاب -6

 اصلاح و تحول در متون و برنامه های آموزشی و پژوهشی -7

 غیر قانونی  پیشگیری از سقط جنین-8

مشوق های -خدمات اجتماعی و آموزشی -تسهیلات شغلی  -تسهیلات و حمایت های مالی ) تسهیلات مسکن -9

  (اقتصادی 

 سایر موارد از تکالیف معاونت های دانشگاه علوم پزشکی می باشد  و حمایت های مالیبه جز تسهیلات *
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 قانون 28متن کامل ماده 

ویژه وزارت ( قانون برنامه پنجساله ششم توسعه، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جمهوری اسلامی ایران به29های مذکور در ماده )کلیه دستگاه -۲۸ماده  

ها ها و دهیاریدها و مؤسسات عمومی غیردولتی، شهرداریفرهنگ و ارشاد اسلامی، صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، سازمان تبلیغات اسلامی، نها

های مادری بخشی نسبت به وجوه مثبت و ارزشمند ازدواج به هنگام نیاز و آسان، تعدد فرزندان در خانواده و تقویت و حمایت از نقشمکلفند در راستای آگاهی

های مختلف پیشگیری از بارداری های کلی جمعیت و عوارض جانبی استفاده از روشو همسری، صیانت از تحکیم خانواده و مقابله با محتوای مغایر سیاست

نی، برگزاری و نیز عوارض خطرناک پزشکی، روانشناختی و فرهنگی و اجتماعی سقط جنین، اقدامات لازم از قبل تولید و پخش فیلم، سریال، تبلیغات بازرگا

 .ها را انجام دهندها و نمایشگاهجشنواره

به هر ر اجرای این قانون تولید، پخش، توزیع، اشاعه، ترویج، انتشار یا حمایت از هرگونه برنامه و محتوای آموزشی، پژوهشی، فرهنگی، سرگرمی، د -الف

 .های کلی جمعیت باشد ممنوع استنحوی از انحاء از جمله فیلم، سریال، پویانمایی )انیمیشن( که مغایر سیاست

رزند و کمتر و تجردزیستی در آگهی بازرگانی از سوی سازمان صدا و سیما و تبلیغات تجاری و محیطی در بستر فضای مجازی، های دو فترویج خانواده -ب

دهندگانی که در تبلیغات خود به نمایش های عمومی ممنوع است و به منظور تشویق آن دسته از سفارشهای برخط و شبکه نمایش خانگی و محیطرسانه

 .پردازند، افزایش زمان پخش در نظر گرفته شودهای تبلیغاتی حوزه کودکان میفرزند و بیشتر با رعایت ضوابط آگهیهای سه خانواده

های قالبسازمان صدا و سیما مکلف است با مشارکت سازمان تبلیغات اسلامی و سایر نهادهای فرهنگی مرتبط، بخشی از تولیدات خود را به ساختارها و  -پ

ها های گفتگومحور، ترکیبی و مسابقات اختصاص دهد که محتوا و مضمون اصلی آنتولید فیلم، سریال، مستند، پویانمایی و برنامه مختلفی از قبیل

 .فرزندی و مذمت و حرمت سقط جنین استارزشمندی، ترویج و تبلیغ فرزندآوری، تقبیح تجردزیستی و کم

 .گری این قانون را تدوین و اجرا نمایدهای هفتگی و ماهانه در امر مطالبهرشد جمعیت، برنامهسازمان صدا و سیما مکلف است با هدف افزایش نرخ  -ت

های صوت و تصویر فراگیر و وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی مکلفند حسب مورد بر اساس سازمان صدا و سیما از طریق سازمان تنظیم مقررات رسانه -ث

هنری -ایهای کلی جمعیت در بستر فضای مجازی و تولیدات رسانهمجازی، بر محتوای مرتبط با سیاست تکالیف قانونی با همکاری مرکز ملی فضای

 .صلاح قانونی پیگیری نمایندویژه سینمایی، تئاتر، محصولات شبکه خانگی و نشر آثار نظارت نموده و در صورت تخلف مراتب را از طریق مراجع ذیبه

همکاری وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی مکلف است نسبت به تهیه عبارات، نمادها یا تصاویر با محتوای  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی با -ج

بندی محصولات و کالاهای کلیه حمایت از خانواده، مادران ایرانی و ارزشمندی تعدد فرزندان اقدام نماید و نسبت به درج مناسب موارد مذکور در بسته

 .ی، خدماتی، کتب، محصولات فرهنگی و مطبوعات نظارت نمایدواحدهای تولیدی، توزیع

های منطبق با اهداف این قانون، های مختلف رسانههای لازم جهت اجرا و ارزیابی برنامهسازمان صدا و سیما موظف است ضمن تهیه و تنظیم شاخص -چ

ه گزارش شش ماهه به شورای نظارت بر صدا و سیما اقدام نماید. شورای نظارت ها و ارایهای مزبور و ارتقای کمی و کیفی سالانه آننسبت به تحقق برنامه

 .ه دهدبر صدا و سیما موظف است ارزیابی خود را حداکثر تا سه ماه از زمان ارایه گزارش ارسالی، به ستاد ملی جمعیت و مجلس شورای اسلامی ارای

های کلی جمعیت و خانواده را ای عالی انقلاب فرهنگی پیوست فرهنگی مربوط به سیاستهای موضوع این ماده مکلفند تحت نظارت شورکلیه دستگاه -ح

 .های ملی و محلی خود تدوین و اجرا نمایندها و ظرفیتمتناسب با اولویت

 

۲۸ماده 
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فرهنگ و ارشاد اسلامی، صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، سازمان تبلیغات اسلامی، نهادها و مؤسسات هماهنگی با -1

بخشی نسبت به وجوه مثبت و در راستای آگاهی 28در خصوص مطالبه گری مفاد قانون ماده  هامومی غیردولتی، شهرداریع

های مادری و همسری، نیاز و آسان، تعدد فرزندان در خانواده و تقویت و حمایت از نقشو فرزند آوری  ارزشمند ازدواج به هنگام 

های مختلف های کلی جمعیت و عوارض جانبی استفاده از روشمحتوای مغایر سیاست صیانت از تحکیم خانواده و مقابله با

ل تولید و یپیشگیری از بارداری و نیز عوارض خطرناک پزشکی، روانشناختی و فرهنگی و اجتماعی سقط جنین، اقدامات لازم از قب

 هاها و نمایشگاهپخش فیلم، سریال، تبلیغات بازرگانی، برگزاری جشنواره

های بخشی از تولیدات خود را به ساختارها و قالبقانون جهت اختصاص  28هماهنگی با صدا و سیما در خصوص مفاد پ ماده -2

که محتوا و مضمون اصلی  های گفتگومحور، ترکیبی و مسابقاتمختلفی از قبیل تولید فیلم، سریال، مستند، پویانمایی و برنامه

 .فرزندی و مذمت و حرمت سقط جنین استزندآوری، تقبیح تجردزیستی و کمها ارزشمندی، ترویج و تبلیغ فرآن

 قانون 29متن کامل ماده 

های تولیدی، پویانمایی، مستند، فیلم و سریال را به ( از بودجه اختصاص یافته به برنامه%10سازمان صدا و سیما موظف است حداقل ده درصد ) -۲۹ماده  

 .زایش و جوانی جمعیت اختصاص دهدهایی با محوریت موضوع افبرنامه

 

های ( از بودجه اختصاص یافته به برنامه%10حداقل ده درصد )جهت مطالبه گری اختصاص  سازمان صدا و سیما هماهنگی با -1

 هایی با محوریت موضوع افزایش و جوانی جمعیت تولیدی، پویانمایی، مستند، فیلم و سریال را به برنامه

 

28اقدامات بر اساس ماده 

۲۹ماده 

29اقدامات بر اساس ماده 
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 قانون 31متن کامل ماده 

های کشور، ورزش و جوانان و فرهنگ و ارشاد اسلامی و همچنین سازمان تبلیغات اسلامی، ستاد امر به معروف و نهی از منکر و سایر وزارتخانه -۳۱ماده  

های هایی از قبیل گروهعههای فرهنگی را به مجمونهاد و تشکلهای مردماز بودجه حمایتی از سازمان( %30ربط مکلفند حداقل سی درصد )نهادهای ذی

نهاد که در جهت کاهش سن ازدواج، تسهیل ازدواج جوانان، تشویق به فرزندآوری و های مردمهای فرهنگی مساجد و سازمانفرهنگی و جهادی، کانون

های موضوع این ماده گرفته و حمایتهای صورت استحکام خانواده با رویکرد دینی تشکیل شده، اختصاص دهند. گزارش سالانه عملکرد و ارزیابی فعالیت

شود. دستورالعمل ارزیابی عملکرد موضوع این ماده توسط ستاد ملی جمعیت تدوین و ابلاغ ضمن ارایه به ستاد ملی جمعیت، به صورت عمومی نیز منتشر می

 .شودمی

ات اسلامی، ستاد امر به معروف و نهی از سازمان تبلیغ ،فرهنگ و ارشاد اسلامی ،ورزش و جوانان  برگزاری جلسات هماهنگی با -1

 مرتبطهای فرهنگی نهاد و تشکلهای مردماز بودجه حمایتی از سازمان( %30حداقل سی درصد )در خصوص منکر 

 قانون 32متن کامل ماده 

واصلاتی و سایر اماکن عمومی، حداقل یک ها مکلفند در سطح شهرها، روستاها، راههای مها و دهیاریوزارت راه و شهرسازی و کلیه شهرداری –۳۲ماده  

ت و تعالی سوم ظرفیت اسمی سالانه فعالیت تبلیغات محیطی که جهت تبلیغات فرهنگی در نظر گرفته شده است را با موضوع ازدواج، فرزندآوری، رشد جمعی

 .نهاد خانواده اختصاص دهند

های ن ماده با نظارت سازمان تبلیغات اسلامی در اختیار نهادهای مردمی از قبیل گروه( از ظرفیت ای%40در اجرای این حکم، حداقل چهل درصد ) -تبصره

 .گیردکنند قرار مینهاد دارای مجوز که در حوزه ازدواج و خانواده فعالیت میهای مردمجهادی و سازمان

فیت سالانه فعالیت تبلیغات محیطی حداقل یک سوم ظرجهت اختصاص   راه و شهرسازی و شهرداری برگزاری جلسات هماهنگی با -1

موضوع ازدواج،  به که جهت تبلیغات فرهنگی در نظر گرفته شده در سطح شهرها، روستاها، راههای مواصلاتی و سایر اماکن عمومی، 

 فرزندآوری، رشد جمعیت و تعالی نهاد خانواده 

 

۳۱ماده 

31اقدامات بر اساس ماده 

۳۲ماده 

32اقدامات بر اساس ماده 
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 شاخص ها  :

هایی با های تولیدی، پویانمایی، مستند، فیلم و سریال را به برنامهمهبه برناصدا سیما  ختصاص یافته ا بودجه اختصاص درصد  -1

 محوریت موضوع افزایش و جوانی جمعیت

 

 

 

 

 در روابط عمومیحمایت از خانواده و جوانی جمعیت  قانوناجرای دستورالعمل شاخص ها در شش ماه اول  فرمت گزارش

 

وضعیت موجوددر  عنوان

 ماه اول

وضعیت در ماه 

 دوم

یت در ماه وضع

 سوم

وضعیت در ماه 

 چهارم

وضعیت در ماه 

 پنجم

وضعیت در ماه 

 ششم

       ساخته شده  فیلمتعداد 
       ساخته شده سریال تعداد

       ساخته شده  تبلیغات بازرگانیتعداد 
        برگزار شدهها جشنوارهتعداد 
       برگزار شده هانمایشگاه تعداد 
       تهیه شده  ی گفتگومحورهابرنامهتعداد 

 ترکیبی و مسابقات تعداد برنامه های 

 تهیه شده
      

 

 

 

 

 

 

 

شاخص هاو فرمت گزارش 
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 روابط عمومی  معاونت درحمایت از خانواده و جوانی جمعیت  قانوناجرای دستورالعمل  چک لیست پایش
 

 نتیجه نشانه ها و مستندات موضوع ردیف

 خیر  بلی 

، صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، سازمان تبلیغات فرهنگ و ارشاد اسلامیبا  1
در خصوص مطالبه گری  هااسلامی، نهادها و مؤسسات عمومی غیردولتی، شهرداری

بخشی نسبت به وجوه مثبت و ارزشمند در راستای آگاهیپیرامون  28مفاد قانون ماده 
 بعمل آمده است ؟ هماهنگیو فرزند آوری  

نتا یج و -صورتجلسه ها 
محصولات تولید شده و پخش 

  شده

  

بخشی از تولیدات قانون جهت اختصاص  28با صدا و سیما در خصوص مفاد پ ماده  
های مختلفی از قبیل تولید فیلم، سریال، مستند، پویانمایی خود را به ساختارها و قالب

 با متحوای ازدواج و فرزند آوری  های گفتگومحور، ترکیبی و مسابقاتو برنامه

 بعمل آمده است ؟ هماهنگی

   مکاتبات 

( از بودجه %10حداقل ده درصد )جهت مطالبه گری اختصاص  سازمان صدا و سیما با  
هایی های تولیدی، پویانمایی، مستند، فیلم و سریال را به برنامهاختصاص یافته به برنامه

 بعمل آمده است ؟ هماهنگیبا محوریت موضوع افزایش و جوانی جمعیت 

   -نامه ها  –ورتجلسه ها ص

های تولیدی، پویانمایی، به برنامهصدا سیما  ختصاص یافته ا بودجه اختصاص درصد  - 
 هایی با محوریت موضوع افزایش و جوانی جمعیتمستند، فیلم و سریال را به برنامه

 در زمان پایش 

   درصد :

سازمان تبلیغات  ،میفرهنگ و ارشاد اسلا ،ورزش و جوانان  جلسات هماهنگی با  
حداقل سی درصد اختصاص در خصوص اسلامی، ستاد امر به معروف و نهی از منکر 

مرتبط برگزار  های فرهنگی نهاد و تشکلهای مردماز بودجه حمایتی از سازمان( 30%)
 شده است ؟

   مکاتبات –صورتجلسه 

قل یک سوم حداجهت اختصاص   راه و شهرسازی و شهرداریجلسات هماهنگی با  
ظرفیت سالانه فعالیت تبلیغات محیطی که جهت تبلیغات فرهنگی در نظر گرفته شده 

موضوع ازدواج،  به در سطح شهرها، روستاها، راههای مواصلاتی و سایر اماکن عمومی، 
 برگزار شده است ؟ فرزندآوری، رشد جمعیت و تعالی نهاد خانواده 

   مکاتبات–صورتجلسه 

 

 

 

 


